Inteam hanno gia
firmato il progetto di
franchising per una
azienda di motocicli

PAOLA NALDI

C’E" una fucina dove la creativita
si esprime a 360 gradi, un grande
«laboratorio di idee» in pieno
centro storico (in via Remorsella
5/2), nato dalle ceneri di un vec-
chio garage, dove prendono vita
progetti di restyling di apparta-
menti e negozi, di comunicazio-
ne e pubblicita, disegni di archi-
tettura, sculture e litografie daun
antico torchio, fotografie d’auto-
re e capi di sartoria, pezzi unicidi
alta artigianalita. Il nome della
«factory» & Cinquerosso studioei
protagonisti sono cinque giovani
creativi con competenze diverse
(un art director, un architetto, un
artista visivo, un fotografo, una
stilista) che credono in un modo
nuovo di lavorare insieme, dove
ognuno haunruoloben precisoe
contribuisce con le proprie com-
petenze alla definizione di un
progetto. L'idea & nata nel luglio
scorso a tre bolognesi, figli d’arte
ma cresciuti
senza tanti
privilegi.
Poco pil
che trenten-
nimaconal-
le spalle un
curriculum
di tutto ri-
spetto.
Francesca
ed Eugenio
Lenzi, figli
del noto ar-
tista bolo-
gnese Gior-
gio, leiarchitetto, luiscultoreein-
cisore. Poi I'amica di Francesca,
Francesca Fazioli, art director al-
la Perla per tanti anni, grafica
pubblicitaria, che ha ereditato la
passione per questo lavoro dal
padre. In seguito si sono aggiunti
Annibale Catania, fotografo che
arriva dalla cronaca e che occupa
un angolo di spazio dell'ampio
loftconilsuostudiodiposa, e Lu-
cia Latini, I'unica non bolognese
che proprio ieri si & unita alla
«creative house» con la sua pro-
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I.giovani artisti di Cinquerosso
trarestyling, foto e sculture

duzione di capiunici, di abbiglia-
mento e accessori, in pelle e ca-
moscio.

In team hanno gia firmato di-
versi lavori: il progetto di franchi-
sing per una azienda di motocicli
che comprendeva la cura dell’ar-
redo dei punti vendita, della co-
municazione, dell'immagine;
quattro progettidirestylingdipa-
lazzi e condomini in Giappone. E
sempre in Giappone hanno vinto
un concorso per l'arredo di inter-
ni di appartamenti destinati a

giovani,acoppie con figli, ea per-
sone arziane. Un'affezione con
I'Orient: che & nata grazie anche
a Mio Suzuki, giovane architetto,
pureleifigliad’arte, conlapassio-
ne perilBel Paese diventata part-
ner del zruppo. Ma le collabora-
zionisonoincontinuoaumentoe
resto partiranno stage per neo-
aureatiin architettura, al Dams o
in scuok di grafica che potranno
lavorare nei diversi settori.
Entrando nella grande «creati-
ve hous2» si respira I'energia po-

LENZI
Unalaureain
architetturae
un padre
che

designer
le ha fatto
conoscere siti
archeologicie
altre civilta. Ha
una passione

sitiva e il fermento di idee, rima-
nendo come contaminati da tan-
ta creativita. Gli ampi spazi sono
arredati con i mobili disegnati da
Francesca-architetto, realizzati
poi direttamente da Eugenio che
si & ritagliato il suo laboratorio
dietro grandivetrate: lunghe scri-
vanie con tavole (quelle normal-
mente sono utilizzate per la co-
perturadei tetti), un grande diva-
no e un tavolino rosso con il logo
dello studio, il numero cinque
che diventa leit motiv di tutta la

periviaggi

decorazione, scelto perché con-
siderato porta fortuna da France-
sca Fazioli. C'é pure una cucinae
adusarla@quasisempre Eugenio,
abile cuocochesoddisfalerichie-
ste della tribii femminile. E sulla
terrazza, attrezzata per invitare
gliamici perunaperitivo trail ver-
de, d’estate entra in funzione un
barbecue. E'la filosofia dello stu-
dio dove le idee nascono dalla
creativitd dei singoli ma anche
dall'incontroedalloscambiocon
altre persone.

diun vecchio garage

L’INTERVISTA

Francesca Lenzi, architetto
“Noi figh d’arte
con le nostre idee
controlanoia”

IL LORO motto & distinguersi
dalla produzione di massa, dal-
I'omologazione e dalla noia e il
lato economicodellorolavoroe
importante ma non & l'aspetto
fondamentale. Sono uniti da
questo spirito che li rende una
squadra. «lo e Francesca ci co-
nosciamo fin da quando erava-
mo bambine e abbiamo radici
simili — racconta Francesca
Lenzi, che si fa portavoce del
gruppo — E mio fratello ed io
siamo sempre andati d’accor-
do. Siamo tutti e tre figli d’arte
ma i nostri genitori non ci han-
no mai aiutato; anzi siamo usci-
tiprestodicasae cisiamo dovu-
ti arrangiare da soli. Sono espe-
rienze che ti fanno crescere con
un certo spirito, che ti formano
tanto che adesso quello che ci
importa & arrivare a sera con il
sorriso sulle labbra. 1l segreto
perriuscirealavorare assieme &
proprio questo stesso sentire e
poi sapere che puoi presentare
un progetto ad un cliente sa-
pendo che die-
tro non ci sei
solo tu ma un
gruppo. Tisen-

Francesca ti pit forte per-
Fazioli @ I'art ché puoi con-
director. Fin tare anche sul-
dapiccolaha le competenze
frequentato degli altri. Con
casalenzie questafilosofia
con leiha siamo riuscitia
condiviso conquistare i
scuolee giapponesi. Ci
amicizie affascinano la

cura dei parti-

colari, dei ma-
teriali, l'originalita delle solu-
zioni e una certa passione che
travalicail lato economico, cosl
scartiamo lavori anche remu-
nerativi ma che non ci interes-
sano. Se io curo la parte tecnica,
Francescanormalmentecurala
presentazione ed Eugenio la
parte artistica».

Naturalmente la «creative
house ha un’anima multime-
dialedavisitareal sito www.cin-
querosso.com.

(p.n.)



